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Resumono presente artigo discute-se o0 cinema como recurso imagético e o lugar do
espectadorNo primeip momento faz-se umaeye ecuperacgéo histérica da génese

do cinema, relacionando-o com os demais recursos de comunicacdo humana da
atualidade. Na seqiéncia, o cinema € analisado como arte, propaganda e industria
cultural. A partir da grande tela, discute-se o lugar do espectador no contexto da

cultura. Por fim, busca-se compreender o cinema como campo informal de educacéo.

Palavras-chavesinema, educacaoecurso imagético, espectadoultura

ser humano sempre se preocupou em captar e representar o

movimento observado pelos olh&®. pintar animais nas caver
nas, os homens pré-histéricos ja demonstravam esta preocupac¢éo. Du-
rante séculos, foram constantes as buscas por procedimentos e técnicas
para reproduzir a realidade observada ou até mesmo as imagens de-
correntes da imaginagdo humana. Na antiguidade, por exemplo, a “ale-
goria da caverna” como experiéncia criativa de Platdo inaugurava, de
modo ficcional, a possibilidade projetar a realidade (MACHADO, 2007,
p. 188). E relevante considerar que, mesmo com as limitacdes técni-
cas préprias de uma época remota, a representacao por meio de som-
bras e aimaginagé@o como recurso alegorico, possibilitaram, em épocas
posteriores, a realizacdo de espetaculos em publico com projecéo de
imagens animadas. Interessante notar € que, mesmo sem compreen-
der exatamente o que acontecia, mas movido pelo desejo deoolhar
homem passou a buscar formas de ser olhado edazdhar Neste
continuum, o homem foi desenvolvendo os primeiros passos em dire-
¢ao a criagdo do cinema.
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Utilizada ja no século XVI, a descoberta da camara escura per-
mitiu um salto na técnica de criar imagens como forma de captar a
realidade A camara escura, que criou condi¢cdes para a projecdo de
imagens externas no seu interideu os primeiros passos para que no
século XIX a imagem fosse capturada e registrada na forma de fotogra-
fia. “Mais do que um simples aparato 6ptico ou dispositivo técnico, a
camara escura subsistiu também como uma metafora filoséfica do su-
jeito e um modelo conceitual em ciéncias fisicas” (MACHADO, 2007,

p. 176).Assim, a invengdo extraordinaria da camera tornou possivel
imprimir e guardar uma imagem da realidade. Da mesma forma que, um
século depois, a lanterna magdisaria a precursora das sessfes de
cinema, ao projetar imagens sobre uma superficie plana.

Inconformado com a fixidez das imagens, o homem se interessou
pelas possibilidades da fotografia em movimento e acabou inventando o
fuzil fotograficd capaz de captar as diferentes fases de um movimento.
Essa grande aventura permitiu aos franceses, LAwigweste Lumiére,
fabricar uma camara mais portatil e um projetor funcional, o
Cinematdégrafé A era do cinema entdo comegou em Paris por volta de
1895, com os irmaos Lumiére.

Ao longo da histéria, a sociedade de cada época tem assistido a
modifica¢cdes trazidas por novidades tecnoldgicas que se produzem em
seu entorno. Em diferentes periodos historicos, recursos como impren-
sa, jornal, telégrafo, cAmera fotografica, fonografo, radio, telefone, tele-
visdo, computadpmnternet, iphone, entre outros inventos, revolucionaram
e continuam transformando as comunicacdes, as relagdes entre 0s po-
VOS e, por conseguinte, ultrapassando fronteiras dos paises de maneira
surpreendente. Nao se podem compamairetanto, os recursos tipo-
graficos de Gutemberg com os jornais digitais do presente, tampouco
estabelecer uma comparacéo simples entre as técnicas utilizadas para
envio de mensagens por meio do telégrafo, com as tecnologias sofistica-
das que proporcionam comunicages com o uso de telefones celulares,
internet e aparelhos de GPS (Global Positioning Sy&t&ealizar tais
comparagdes sem considerar as especificidades técnicas e
epistemoldgicas de cada época, constitui anacronismo no processo de
compreensdao dos saberes. Hoje, porém, “perdendo seu estatuto privile-
giado (e conquistado a duras penas) de ‘rei’ das artes populares, o cine-
ma tem [...] de competir com a televisdo, os videogames, 0s
computadores e a realidade virtual” A&, 2003, p. 345). O fato é que
a sociedade estd marcada, indubitavelmente, por inventos que tém intro-
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duzido mudancas significativas no mundo da comunicagdo e nas formas
de reproducédo de imagens.

Nesse campo, 0 cinema aparece como espago em que, a0 mes-
mo tempo, recebe e também produz expressivas influéncias da e na vida
social.Assinala $am (2003, p. 26) que “o cinema constitui um lécus
ideal para a orquestracdo de multiplos géneros, sistemas narrativos e
formas de escritura”. No cinema, a partir de seus lugares e textos, sujei-
tos reais representam a si mesmos em documentarios. Com suas narra-
tivas, herdis e mitos emanam da ficcao cinematogréfica e invadem o
mundo real. Nesse movimento, a influéncia do cinema transcende as
salas de projecao para adentrar-se nas esferas do real coletivo e parti-
cular, pois em certa acepg¢do “o cinema torna possivel a captacdo do
sentido impresso no gesto, expresso na face humana ou sugerido pelas
linhas dominantes de uma paisagem” &R, 2005, p. 56).

As principais tradigfes filmicas que se desenvolveram na histéria do
cinema sao: o filme narrativo de ficcdo, o documentario néo ficcional, os
desenhos animados e o cinema experimental. Independentemente da tradi-
¢do, cinema e sociedade estao ligados por um fio invisivel que constitui o
caminho de retroalimentacdo intercambiante entre sujeitos e recursos
comunicacionais/imagéticos. Partindo desse pressuposto, a linguagem cine-
matografica e a gramatica filmica, com todo seu conjunto de regras técni-
cas e sociais, sdo fundamentais no campo da comunica¢cdo humana e nas
formas de registro de sua historia. Nesse sentido, o cinema nao é apenas
instrumento e produto social, mas também se constitui em lécus de observa-
¢ao da propria sociedade, de modo a interferir na producao cinematografica
documental ou ficcionalcrescenta-se que o cinema é muito mais do que
uma forma de entretenimento para justificar as horas de 6cio do homem
contemporaneo. Mais do que representar personagens, as pessoas sdo, com
seus contelidos de consumo, modelos e mensagens, também observadas,
copiadas e atraidas pelos produtores de cinema. “O sujeito que olha e co-
manda a camera subjetiva torna-se ele também objeto do olhar” (MACHA-
DO, 2007, p. 5). Os limites da tela cinematografica se estendem para espacos
muito complexos. De acordo com Stam (2003, p. 256),

texto, dispositivo, discurso e histéria, em suma encontram-se
todos em jogo e em movimento. Nem texto nem espectador
sao entidades estaticas, pré-constituidas; os espeatador
moldam a experiéncia cinematogréfica e sdo por elas molda-
dos, em um pcesso dialdgico infinito
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Por outro lado, enquanto campo de entretenimento, o cinema apa-
rece para atender a uma estrutura industrial e mercantil, o que acaba
por estabelecer a chamada sociedade do espetaculo e do consumo, “com
interesses dos donos da industria (ou com imperativos da ideologia bur-
guesa)” (XAVIER, 2005, p. 43).

Tendo como referéncia a teoria da “Sociedade do Espetaculo” dis-
cutida por Debord (1997), compreende-se que neste tipo de sociedade os
meios de comunicacéo de massa se encarregam da multiplicacéo de icones,
imagens, valores, habitos de consumo e de tudo aquilo que falta ao ho-
mem comum. O espetaculo seria, entéo, a aparéncia que confere sentido
a uma sociedade esfacelada e dividida em que as relacdes entre as pesso-
as transformam-se em imagens e shows. No cotidiano da sociedade do
espetaculo, segundo o contexto do capitalismo contemporaneo, 0s meios
de comunicacdo de massa transmitem ao espectador uma sensacao de
permanente aventura e felicidade, sempre identificadas ao consumo.

O cinema como recurso imagético, como se sabe, € um dos fen6-
menos culturais que esta significativamente presente na vida das pesso-
as. Entdo, desde que o cinema se manifestou como fenémeno cultural,
com suas imagens, textos, tramas, discursos e narrativas, com suas es-
colas e géneros, ele vem alcangando grandes multidées em todo o mun-
do. Na concepc¢éo de Stam (2003, p. 132),

0 cinema é uma linguagem emsumo, Ndo apenas em um
sentido metaférico mais amplo, mas também como um con-
junto de mensagens formuladas com base em um determina-
do material de exmssédo e, ainda, como uma linguagem
artistica, um discurso ou pratica significante caracterizado
por codificacBes e pcedimentos alenatorios especificos.

Durante muito tempo na hisid da sociedade, as imagen® na
eram outra coisa se ndo uma representacéo da ordem visual do mundo,
mas com o surgimento do cinema tornou-se possivel a producéo, o
armazenamento e o intercambio das imagens, abrindo caminho para o
seu uso sociah sociedade foi, entdo, construindo vinculos estreitos e
constantes com o cinema ao longo de sua histéria. O homem, por meio
da grande tela, desenvolveu diversos modos de abordar a realidade, o
gue vem refletindo na multiplicidade das formas de representacgéo, bem
como na sua natureza pluridimensional decorrente da inter-relacéo en-
tre diversas linguagens que buscam enfocar a realidade.
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Apropriando-se das idéias de Moscovici (2003) e Debort (1997),
compreende-se que na sociedade contaminada por imagens, descricbes
e sombras do real, € mais facil para as pessoas enxergarem a realidade
a partir do reino das préprias imagens, e hdo do plano da propria realida-
de. Segundo esta concepcéo, o vivido no plano do real torna-se uma
representacdo elaborada e partilhada coletivamente. Deste modo, pela
mediacdo das imagens e mensagens dos meios de comunicacao de
massa, as pessoas desobrigam-se dos acontecimentos da vida real, e
passam a viver a representacao de um mundo movido pelas aparéncias,
assim como pelo consumo permanente de fatos, noticias, produtos e
mercadorias. Nesse sentido, o discurso cinematogréafico ndo é s6 um
texto audiovisual, tampouco apenas um simples recurso que possibilita a
configuracdo da realidade, ele também se constitui em um aconteci-
mento em si mesmo, capaz de interferir na dindmica da representacéo
social da realidade e modificar as a¢des dos sujeitos.

No que diz respeito ao cinema, sdo complexas as interferéncias
gue este recurso imagético pode realizar sobre as realidades, vises e
representacdes dos sujeitos individuais e colethssinala Xavier (2005,

p. 45) que é preciso pensar o cinema em todo o seu aparato industrial
discursivo-ideoldgico, mas é também necessario observa-lo na sua di-
mensao artistico-criativa. Isto quer dizpre € possivel tomar o cinema
como arte e analisar seus processos criativos. E também possivel anali-
sar o cinema como uma dimenséo da industria cultural globalizada, que
se utiliza da publicidade e amplia os espacos de outras midias, como
revistas, jornais e meios eletrénicos. O cinema como meio de comunica-
¢do e recurso imagético também tem sido objeto de teorias vinculadas a
efeitos e controle sobre o pablico, inclusive de manipulagéo ideoldgico-
politica.

CINEMA: ARTE, PROPAGANDA, INDUSTRIA E ESPETACULO

O cinema é uma arte que tem a possibilidade de integrar simultanea-
mente as dimensdes temporal e espacial da realidade, pois 0s seus recursos
alcancam diferentes épocas, segundo as especificidades socioeconémicas,
politicas, culturais e geograficas de cada sociedade. E possivel imaginar que
0s pioneiros da criagao cinematografica ndo teriam clara compreenséo da
abrangéncia do cinema (XFAER, 2005). No inicio, geralmente se conside-
rava este recurso imagético como um mero produto de consumo. Com o
tempo, passou-se a valorizar o cinema como obra que merece contempla-
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¢do pelas suas qualidades artistico-criativesim, foram sigindo direto-

res de cinema que passaram a apostar em trabalhos mais acabados/aper-
feicoados, desde a qualidade do texto, passando pela interpretacao, iluminagéo,
fotografia, sonorizagdo, até a montagem.

Em sua revalorizacdo, muitas pessoas passaram a buscam nes-
ses trabalhos a possibilidade de desfrutar do valor artistico dos filmes.
Considerar o cinema como arte, ndo se trata de vé-lo como produto
para um consumo de mas&a.contrario, pressupde que o expectador
faca leituras, andlises e reflexdes que vdo um pouco mais adiante do
carater superficial dessas producdes. Significa, sobretudo, buscar a com-
preenséo das narrativas, dos conteudos textuais, visuais e sonoros, bem
como da linguagem e dos elementos artisticos implicitos que os filmes
contemplam. Xavier (2005, p. 47), considera que “o0 auténtico cinema, a
seu vey esta na montagem e os principios que definem a nova arte
devem ser buscados, ndo na imagem singular de cada plano (matéria-
prima), mas na sua combinacdo (através de métodos especificos de
trabalhar a matéria-prima”.

Um filme alcana um valor que vai além daquele que é estabele-
cido pelo mercado, pois a importancia do cinema transcende a
concretizacdo mercadolégica de consuAssinala Pudovkin (apud
XAVIER, 2005, p. 54), que “entre o evento natural e sua aparéncia na
tela existe uma nitida diferenca. E exatamente esta diferenca que faz do
cinema uma arte”. O cinema como arte transcende o mundo material e
se realiza ou estabelece nas dimensdes da cultura e da historia. Na
opinido de Balazs (apud XAER, 2005, p. 55-6),

[...] (1) existe umaealidade objetiva independente de nossa
consciéncia e de nossas i@ artisticas; (2) arte e formas
ndo se encontram a priori, como dados ieetes a ealida-
de, mas s@ méodos humanos de aptima¢® em die¢do a
ela; (3) difeentes métodos poderavelar difeentes aspectos
— 0 cinema vem conquistar novosrégns na abatagem dos
aspectos visiveis destaalidade; (4) o que todos os métodos
tém em comum é o fato de esarsempm@ uma visdo humana
da realidade, ou seja, umaepresentacdo em perspectiva
mediada por uma subjetividade.

Nesse sentido, o cinema é um fenémeno cultural que define, re-
forca e também pode contribuir para transformar a identidade e a viséo
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de mundo do espectad@onstitui-se em espacos que oferecem possi-
bilidades de modificar aquilo que esta ligado aos desejos e necessidades
humanasAssim, a arte cinematografica se tornou realidade na obra de
diversos diretores que, com o tempo, passaram a alimentar os interesses
de muitos espectadores.

Acrescenta-se, por outro lado, que o cinema se converteu tam-
bém em vetulo propagandistico de determinados governos ou regimes
politicos. Neste caso, trata-se de uma industria que, em contextos de
conflitos internos ou internacionais, determinados governos se ocupam
do &eio do cidada com o objetivo de difundir suas idéias e fazer propa-
gandas politico-ideoldgicas. Na Primeira Guerra Mundial, por exemplo,
alguns governos buscaram utilizar o cinema para encorajar as suas tro-
pas e, a0 mesmo tempo, impressionar 0s exeércitos inimigos. Sergei
Eisenstein procurou utilizar o cinema como um referente visual e ideol6-
gico da Revolugdo Russkambém na época dos regimes nazi-fascitas
o cinema foi utilizado como instrumento de propaganda a servico desses
regimes. Durante a Segunda Guerra Mundial ndo foi diferente, pois os
governos daquele periodo procuram aproveitar os recursos da industria
do cinema com o objetivo de produzir documentarios e filmes de ficcdo
gue encadeassem suas campanhas propagandisti¢ed, (3003;
XAVIER, 2005).

As tensbes geradas entre as duas grandes poténcias (Estados
Unidos e Unido Soviética) no contexto da Guerra Fria, também foram
exploradas pelo cinema. Na ocasido, a producdo cinematogréfica
estadunidense serviu de plataforma para “alertar” ao mundo sobre os
“perigos do comunismo” e, a0 mesmo tempo, criar artificialmente uma
imagem favoravel ao governo estadunidense em Guerras como a da
Coréia e d/ietna, por exemplo. Paralelamente, além do cinema bélico
gue visava propagar um parandico estado de alerta permanente, o cine-
ma hollywoodiano foi utilizado (e de certo modo ainda continua sendo)
como instrumento de difus&o do “estilo de vida americano” — american
way of life —, do sonho americano e da sociedade de consumo.

A propaganda ideolégica esta implicita em boa parte dos conteu-
dos audiovisuais que séo produzidos no mundo. Como se percebe, estu-
dar o cinema do século XX e inicio do século XXI pressupde, portanto,
também conhecé-lo como instrumento de propaganda ideolégica. Para
Xavier (2005, p. 156), determinadas pessoas, empresas ou governos
podem fazer “uso social” do cinema com finalidade intencional de “re-
produzir uma determinada ideologia em particular [...] para satisfazer a
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seus interesses ideoldgicos num momento especifico [...]".

Com mais de um século de exist&, edificil falar de filmes e
ignorar que, por tras de incontaveis titulos, existe uma industria muito
ativa que coloca em movimento 0S mecanismos necessarios para que
uma idéia seja concretizada, a partir de uma obra que tem o poder de
difusdo em espacos que lhes sdo propii@strutura que sustenta essa
industria conta com trés pilares fundamentais: a producéo, a distribuicdo
e a exibicdo. O primeiro pilar reine todo um conjunto de empresas e
pessoas fisicas que, por meio de financiamento, colocam em andamento
um projeto cinematograficd\lém disso, a industria cinematografica
conta com um segundo pilau seja, empresas de servi¢os de publicida-
de emarketingpara a promoc¢ao desses projefogslistribuicdo, por
sua parte, ndo apenas se encarrega de possibilitar a circulacao dos fil-
mes no maximo de salas possiveis, como também assume tarefas de
promocao e publicidade dos titulos que sdo exibidos em cada tempora-
da. Essas empresas, muitas vezes dependentes de matrizes multinacionais
estadunidenses, se ajustam aos padrées ou se adaptam aos paises a que
se dirigemA exibi¢cdo, embora seja a ultima etapa, € um forte setor da
industria cinematografica porque pode decidir sobre os tipos de filme,
guando e onde apresenta-los. Segundo Stam (2003. p. 190), em

“The imaginay signifier”, Metz identificou duas maquinas em
operagdo no interior da instituicdo cinematogréafica: a pri-
meira: 0 cinema como indudstria, guzindo commodities cuja
venda na forma de ingssos ofacia o etorno do investi-
mento; a segunda, a maquina mental, internalizada pelos
espectadars e que is adota para o consumo de filmes como
‘bons objetos’prazepnsos.

Nos Ultimos tempos o cinema como industria tem ampliado suas fron-
teiras ao integrar-se no mercado muito mais amplo, o audiovisual, composto
por todos os servigos de televisdo como os canais abertos e fechados com
transmissao por satélites e a cabo, reunidos em grandes cadeias televisivas.
Trata-se, entdo, de producéo e comercializacéo de produtos para vender
contetdos as empresas televisivas para cobrir suas programacfes. Para
além da grande tela, o setor cinematografico passou também a produzir
filmes e séries especificas para a “pequena tela”, a televisao.

Quando se fala em espetaculo de massas é preciso compreender 0
que se quer dizer com isso. Entende-se que quando um numeroso grupo
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de pessoas assiste, a0 mesmo tempo, ao que acontece em um determina-
do lugar ha um espetaculo sendo apresentado ai. Os meios de comunica-
¢ao, por exemplo, tém sido considerados como “meios de massas” por
dirigir-se a um publico que, desde sua casa ou em uma sala de cinema,
acompanha uma determinada programacdo ou assiste a uma projecao.
Tal estratégia tem sido definida pela industria do cinema como “audién-
cia”. A partir dos indices de audiéncia se movem todos os padrbes de
gestao, producdo e programacao que geram 0s recursos econdémicos ne
cessarios para manterem “vivas” as salas de exibig&o de filmes.

O cinema é um meio de entretenimento, na mesma linha que a
televisdo, mas com matizes proprios que cada um reQuenema
foi se delineando como espetaculo de massas desde as primeiras
projecdes dos irmaos Lumiére. Naquela ocasido, o publico se sur-
preendeu com o trem que parecia sair da fel@acdo das pessoas
foi de tal envergadura que, passado o tempo, o espectador de cine-
ma passou a viver situacdes mais ou menos parecidas. E comum
comentarios de espectadores, por exemplo, que falam da
grandiosidade de uma cena ou da magnifica interpretacéo de alguns
atores que deixam marcas profundas em seus trabalhos. Wavid
Griffith (XAVIER, 2005, p. 48), por exemplo, ainda no inicio do cine-
ma, deixou boquiabertos muitos espectadores porque soube aprovei-
tar a idéia de cinema como espetaculo de massas com a projecao de
O nascimento de uma nacdo — 1915. De certo modo foi semelhante
areacdo do publico soviético quando assistiu ao filme O encouracado
Potemkin (1925) de Sergei M. Eisenstein. Para a época em que fo-
ram feitos, os dois filmes apresentaram grande qualidade artistica,
mas também significativa carga ideoldgica.

Com os avancos tecnoldgicos e a sofisticacdo em termos de qua-
lidade de som e imagem, a inddstria cinematografica ampliou os concei-
tos de espetaculos audiovisuais, atraindo as massas pararRagjsinde
tela, filmes como: E o vento levou, Bem H@lebpatra, Guerra nas
estelas,Titanic, O senhor dos anéis, Harry Pqtemtre outros mais
recentes. Esses filmes ganharam muitos prémios promovidos pelas aca-
demias de artes e ciéncias cinematograficas, sobretudo, a de Hollywood.
Segundo Balazapud XAVIER, 2005, p. 22),

Hollywood inventou uma arte que nao observa o principio da
composicdo contida em si mesma e que, ndo apenas elimina a
distdncia ente o espectador e a obra de tar mas
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deliberadamente cria ilusédo, no espectadi® que ele esta no
interior da a¢do eproduzida no espaco ficcional do filme.

O cinema, com sua tela de grandes dimensdes e com um suporte
sonoro de qualidade, permite criar espacos de ficcdo nos quais o espec-
tador se vé imerso e busca desfrutar do que acontece diante de seus
olhos. De acordo com Xavier (2005, p. 158):

O cinema espetaculo é alvo da critica ndoquer corompe

0 destino mitico-estético da novatgrmas pajue opera um
duplo mascaramento, no nivel do papel do cinema na socie-
dade (ofeecer espetaculos) e no nivel de uma concepc¢ao
das praticas humanas em geral (a idéia de criacdevale-
cendo sol# a idéia de pyducédo-trabalho)

E assim que o espetaculo de massas alcanca as dimensdes apro-
priadas: quando as salas se convertem em grandes conchas tecnolégicas
com sistemas sofisticados de projecdo de imagem e som, capazes de
criar e reproduzir realidades. Esse é 0 espetaculo de entretenimento que
0 cinema oferece as massas.

O CINEMA E O LUGAR DO ESPECTADOR

Da poltrona do cinema o espectador faz suas reflexfes sobre o
filme que esta assistindAs possibilidades de respostas e interpreta-
¢Oes para as suas questfes sdo as mais diversas e, nem sempre, 0 es-
pectador consegue captar todas as nuances, todos os sentidos do filme
ou os seus significados mais ocultos. Mesmo especialistas em cinema
que, na tentativa de auxiliar os espectadores no trabalho de interpreta-
¢éo e leitura da gramética dos filmes, enfrentam dificuldades. Para Stam
(2003, p. 217), “a analise filmica é, antes de mais nada, uma pratica em
aberto, historicamente conformada, orientada por objetivos, os mais dis-
tintos”.

Desde o aparecimento do cinematdgrafo que o sujeito-especta-
dor busca reconhecer-se a partir das imagens, das histérias dos prota-
gonistas e dos espacos geograficos que se criam. Mas “que tipo de
sujeito-espectador € modelado pelo dispositivo cinematogra8oam,

2003, p. 184). Em relag&o comportamento do espectadopossivel
dizer que noinicio da histéria do cinema, em que as primeiras filmagens
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de Lumiére consistiam em fenbmenos cotidianos, como a chegada do
trem, a saida dos operarios darféa, entre outras cenas, o expectador

ndo tinha muita dificuldade em reconhecer o que estava vendo naquelas
imagens, pois as percebia como se fosse uma duplicacdo da realidade.

No chamado cinema tradicional o espectador assistia aos filmes
com ailusdo de estar se vendo no espelho e, muitas vezes, se identifica-
va com 0s protagonistals imagens que se viam estavam envolvidas
pela idealizacdo do espectaddrque o sujeito acreditava que nao se
podia ver “algo que nao existia”. Sob esse prisma, a percepcao visual
possibilitava ao sujeito a construcao de uma realidade de correspondén-
cia entre 0 que se percebia e as suas representasdies, 0 sujeito
captava os objetos mediante o uso da sua visdo, muitas vezes limitada e,
por isso, nem sempre tinha condi¢des de conhecer a totalidade do fen6-
meno.

Mas quando o sujeito ndo reconhece algo na gramatica filmica,
se produz um estranhamento diante das proprias imagens e seus corres-
pondentes sons (captura do imaginario de onde o real emerge). O “olhar”
e 0 “ouvir’ ndo séo, entdo, num primeiro momento, pontos de encontro e
de correspondéncia entre os objetos filmicos e o sujeito, mas, sobretudo,
se transformam em penumbras que impedem a transparéncia da totali-
dade do filme. Nem sempre o olhar do espectador consegue captar a
realidade do objeto cinematografico, aquilo que esta além da ilusdao do
objeto representado, pois dada a complexidade da narrativa filmica, ela
“é a0 mesmo tempo fala (voz), som (musica, ruidos) e imagem (olhar)”
(MACHADO, 2007, p. 17).

Sem duvida, desde o seu comeco e por varias razdes, 0 cinema
esteve preocupado em tirar o espectador de sua cémoda poltrona. O
movimento da camera parece dirigé ao espectadanquanto a fala
do ator ao publico fora de cena é uma tentativa de pedir-lhe que “cons-
trua” a histéria que se vé. Segundo Machado (2007, p. 10), o espectador
é “sempre ‘alguém’ a mais dentro da cena de um filme, alguém que
eventualmente sabe mais que as personagens, as vezes menos, mas de
gualquer forma alguém que ndo é necessariamente um protagonista
explicitado na agao”.

No transcorrer do século XX, a industria cinematografica foi to-
mando propor¢cdes cada vez maiores ao colocar-se dentro do sistema
capitalista, fazendo com que o préprio objeto de arte -o filme- ganhasse
caracteristicas do método de producdo industrial inerente a esse siste-
ma. O cinema foi se tornando um produto a ser consumido pelo publico.
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Entdo, este, por sua vez, também pode experimentar o exercicio de in-
fluenciar a industria cinematografica, uma vez que a venda de ingressos
€ que, de certa forma, estimula a producdo de filmes. Esta forma
mercadolégica de fazer cinema gera mudancas no comportamento do
publico, pois sendo meio de comunicacgéo e espetaculo, o cinema passou
a reclamar espacos especificos de exibicdo, na qual o conforto do es-
pectador/consumidor é um fator essencial para sua comercializagao.
Segundo Stam (2003, p. 348),

Qualquer andlise contemporanea de espectatorialidade, além
disso, deve lidar ndo apenas com o advento de novos locais
de exibicao (filmes assistidos em avifes,pertos, baes,
etc.), mas também com o fato de que as novas tecnologias
audiovisuais, além de pduzir um novo cinema, @duziram
também um novo espectador

O cinema, portanto, ndo € apenas um objeto cultural em si, mas
também veiculo de diversos objetos culturais que cada filme comp®de,
com todos os elementos simbdlicos que ele carrega, desde a sua produ-
¢do, passando pelos cenarios, musicas, figurinogatscenta-se que
0s contextos histicos, as formas de posicionamento daeé, a lin-
guagem filmica, a estética fotogréfica, bem como, as interpretacdes dos
personagens pelos atores-atrizes, constituem elementos que interferem
na dimensdao cultural e, portanto, nos modos de enunciacao.

Todo o trabalho do filme tem por func&oganizar o olhar

de modo que identifique o comportamento da camera (e de
outros expedientes técnicos do filme, como a montagem e a
sonorizagdo), com a visao de um observador imaterial e pri-
vilegiado, capaz de assumir posi¢cdes e deslocamentos impos-
siveis a um ser humano comum. Encarnagédo desse observado
onividente, a camera pcura sempg dar a melhor imagem
possivel do que estad acontecendo em cena, com as énfases
necessarias para a inteligibilidade da histoi®IACHADO,

2007, 25-6).

Diante desse quadro, pergunta-se: O que é um bom filme? Seria
aquele que desse lugar a que as inimeras e diferentes vozes envolvidas
em sua producgédo. Seria aquele que, do script ao langamento do filme, as
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vozes pudessem ser “escutadas” e a as imagens compreendidas pelo
espectador quanto a qualidade da visualidade, interpretacéo e sonorida-
de filmicas?Vale acrescentar que a qualidade de um filme ndo esta
relacionada apenas com sua riqueza material, os milhées de délares que
sdo gastos na sua producdo, mas, principalmente, com a possibilidade de
surpreender e convidar o espectador a identifica-la, e até mesmo dela
discordar E necessario esclarecerdavia, que na relacédo entre o es-
pectador e o filme, ou seja, na leitura da gramatica filmica e na anélise
do texto cinematografico, pressupde-se que sejam consideradas as ca-
racteristicas especificas da producdo quanto aos seus objetivos e senti-
dos mais amplos, bem como o tipo de filme em questdo. No que se
refere a esses aspectos, Stam (2003, p. 217), considera que

mais que uma ideologia, a analise filmica &€ um método; &€ um
génep de escritura soler o cinema abé¢o a diversas influ-
éncias (de Barthes a Jameson e Deleuze), matrizes tedricas
(psicanélise, matismo, feminismo), “esquema”dflexidade,
excesso, carnaval) e principios de pertinéncia, tanto cinema-
togréaficos (epresentacdo da mulhedo nego, de gay e de
Iésbicas).

O cinema, além de constituir uma pratica privilegiada e complexa
da cultura contemporanea, € um fendémeno que define, reforca e tam-
bém pode transformar a identidade e a visdo de mundo do espdetador
um espaco que oferece a possibilidade de modificar aquilo que esta
ligado aos desejos e a maneira de ser da pessoa, do sujeito. Muitas
vezes, 0 espectador das “salas escuras”, fica subjugado e dominado
pelo poder do cinema, enquanto recurso imagético. Contudo,

a natureza culturalmente diversificada da espectatorialidade é o

produto dos diferentes locais em que os filmes séo assistidos, das
lacunas temporais produzidas pela assisténcia dos filmes em mo-
mentos histéricos diferentes e dos posicionamentos subjetivos e
afiliagbes comunitérias conflitantes dos proprios espectadores

(STAM, 2003, p. 258).

Componente importante da industria cultural contemporéanea,
o fato é que o cinema também funciona como uma complexa maqui-
na a servigos dos grupos socioeconémicos predominantes. Deste
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modo, enquanto espetaculo de massa, a industria cinematografica
exibe uma crescente integracéo estratégica na monopoliza¢do eco-
nomica da produgédo cultural. O cinema, como parte da existéncia
social, constitui-se como agente construtor de imaginarios e, com
seu fluxo constante de palavras, imagens e informagdes, a grande
tela tem o poder de mudar a atitude dos individuos, além de modifi-
car o comportamento cultural das sociedades. O homem na socieda-
de midiatizada tem se convertido cada vez mais em um expectador
compulsivo e, contraditoriamente, permanece imobilizado pela proli-
feracdo de informacdo e o consumo de bens proporcionados pelas
imagens.

O espectador tenta se refugiar em sua trincheira partieusa
proteger das influéncias da grande tela. “O lugar que o espectador ocu-
pa no ‘texto’ é uma construcao do préprio ‘texto’, que dispbe a acéo de
uma determinada maneira[...]” (MACHADO, 2007, p. 92). Muitas vezes
0 espectadosob a influéncia de um modelo social de consumo imagético,
se passa por sujeito imobilizado, ilhado em seu proprio univession,
sobre sua poltrona e diante de situag@es ficcionais ou reais criadas pelo
cinema “o espectadaapesar de imobilizado diante da tela, encontra-se
imaginariamente em perpétuo movimento [...]" (MACHADO, 2007, p.
29), em virtude dos reposicionamentos das imagens e sons.

CINEMA E EDUCACAO INFORMAL

O cinema é, como se sabe, uma arte narrativa que consiste em
projetar imagens fotograficas sobre a tela, criando com isto a sensacgao
de movimento. Mas cinema também é industria, meio de expresséo,
meio de informacg&o, espetaculo, comércio, pensamento e, portanto, um
campo educativo.

O cinema como meio de comunicacao coloca ao alcance das
pessoas muita informacgédo, o que pode ampliar o entorno visual e
perceptivo de cada espectad®or meio da cinematografia estdo aber
tas multiplas possibilidades para o espectador conhecer distintas cultu-
ras, pontos de vista, lugares, gostos, valores, entre tantas @utras.
tecnologia posta a servico do cinema tem metamorfoseado a propria
atividade filmica que, por meio de processos educativos formais e infor-
mais, possui o poder de interferir nas formas de pensamento, nas histo-
rias individuais ou coletivas, nas organizagdes, nas instituicdes, nas formas
de organizacgéo dos lugares e nas culturas.
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Como poderoso meio de educacgdo informal, o cinema € um re-
curso de comunicacao que influi no conhecimento de cada expectador
Esta forma de educacao informal possibilita a interacdo das pessoas
com 0 seu entorno que, por sua vez, gira entre dois mundos: o presencial,
real e tangivel e o ficcional/imagético. Considera-se como educacao
informal todo conhecimento livre e espontaneamente adquirido, prove-
niente de pessoas, entidades, meios de comunicacao, tradi¢cdes, costu-
mes, comportamentos sociais e outras formas de comportamentos néo
estruturadosTrata-se, portanto, de um processo que dura toda a vida e
gue as pessoas adquirirem e acumulam conhecimentos, habilidades ati-
tudes em sua relacdo com o meio social.

A educacao informal que o cinema possibilita as pessoas €é tao ou
mais relevante que a educacao que tem seu l6cus no ambito da escola.
E importante ressaltar que, assim como no espaco formal de educacio,
em que idéias e conteudos s&o ensinados e aprendidos de forma néo
explicita (APPLE, 2008) o expectador precisa estar atento para o fato
de que os filmes também trazem consigo curriculos ocultos a servico
dos interesses dos grupos sociais e econdmicos que produzem e
comercializam tais formas imagéticas de comunicaEsim, seja rico
0 pobre, urbano ou rural, independentemente da cultura o espectador
esta sujeito a poder dos curriculos ocultos da atividade filmica e dos
diversos interesses das empresas cinematograficas.

O cinema enquanto agente educapor outro lado, também cons-
titui um meio que possibilita ao expectador estudar a sociedade em suas
multiplas faces. H& uma constante interacao entre cinema e sociedade
de modo que as tendéncias, inquietudes, ambic¢des e os gostos dos sujei-
tos sociais e coletivos refletem a producéo cinematogréfica, pois o par-
ticular e o general acabam presentes na filmografia de uma sociedade
ou de uma época. Em busca de novas idéias e tecnologias, assim como
diferentes problemas e formas de agucar a curiosidade e a criatividade
do ser humano, o cinema traga inimeros caminhos de representacéo da
realidade.

Ao assistir um filme, o espectador ndo s6 pode apreciar simples
imagens em movimento, mas também a unido de uma gama de cores e
a mistura de sons com mdltiplos sentidos e significados. Os recursos
visuais e sonoros do cinema, além da representacdo de personagens
reais ou da criagcdo personagens fantasticos, permitem que o expectador
possa “viajar” para lugares antes nunca vistos ou experimentar virtual e
ilusoriamente situacgdes, sensacgdes, aventuras e fantasias diversas.
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A imagem em movimento dos filmes, suas mensagens e idéias,
além de seus conteudos e tecnologias, sdo elementos de indiscutivel
valor e de indispensavel observacéo e estudo por parte do espectador
O cinema abre inlUmeras possibilidades educativas transversais de cam-
pos de andlise que perpassam os dramas humanos, as suas multiplas
linguagens e as diferentes épocas e culturas. Enquanto meio de educa-
¢do informal o cinema n&o tem muros, pois amplia e complementa co-
nhecimentos, integra idéias e linguagens. Por exemplo, como experiéncia
educativa informal, o cinema pode incitar o espectador a ler obras litera-
rias que serviram de base para os filmes que ele assistiu, seja como
estratégia para se verificar a simples diferenca entre realidade e ficcéo,
seja como processo para investigar o curriculo oculto. Em ambos os
casos o espectador cria possibilidades de ampliar seus conhecimentos.

A potencialidade do cinema como atividade educadora informal
pode, em seu sentido amplo, abrir campos de discusséo e analise com 0s
meios formativos convencionais. Esta € uma longa tarefa que se coloca
para pesquisadores preocupados com a relacdo entre a educacédo e o
cinema.

CONSIDERACOES FINAIS

Dada a complexidade do debate proposto, de maneira alguma o
tema fica aqui esgotado. Mas, a partir do que foi exposto, pode-se fazer
algumas consideragdes em relagéo ao tema aqui desenvolvido.

Em primeiro lugarfica evidente que o cinema se encontra estrei-
tamente vinculado aos conceitos de agenda e atualidade. Os pesquisa-
dores, empresarios, produtores e diretores de cinema, conscientes e
muitas vezes condicionados pelo contexto histérico nas multiplas dimen-
sdes da sociedade, da economia, da politica e da cultura, buscam de-
sempenhar suas atividades profissionais a partir de varios objetivos, mas
principalmente, o econémico. Considerando que se trata de uma fatia de
mercado muito valiosa na economia contemporanea, ha, portanto, preo-
cupacOes da industria cinematogréficas e de seus produtores quanto a
antecipagdo das expectativas e reagfes do publico, entre outras estraté-
gias, na hora de eleger os temas e tipos de filmes que produzem ou vao
produzir

E notério que, muitas vezes o discurso cinematogréafico se coloca
a servigo dos pressupostos ideoldgicos dominantes, sem questionar a
fragil situacdo social ou a considerar a possibilidade do direito de esco-
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Iha do espectado€om sua grande capacidade de manipulacéo e trans-
missdo de determinadas escalas de valores que desembocam na repro-
ducédo do sistema socioeconémico predominante, o cinema pode, pais,
reforcar o controle social para assegurar que o comportamento dos indi-
viduos se acomode a um conjunto de regras que possibilite a manuten-
¢do das relacbes hegemonicas de producéo.

Acrescenta-se que, por outro lado, também existe a contribuicao
de produtores cinematogréficos, que com seus documentarios, mostram-
se preocupados em informar o publico, ou até mesmo evidenciar ou des-
velar as consequéncias negativas das politicas econémicas predominantes
sobre a maior parte da sociedade, ou ainda denunciar questfes sociais,
politicas e culturais problematicas e contraditérias que ocorrem na
contemporaneidade. Nao se pode esquecer que também existem aqueles
gue trabalham com o cinema-arte. Esses grandiosos artistas, a partir de
toda riqueza cultural produzida, bem como da criatividade filmica, se es-
forgam para proporcionar ao publico momentos de deleite e reflex&o.

Finalmente, com respeito ao publico, ao espectadorse pode
esquecer que 0 cinema, nas suas varias modalidades e estilos, reine
tanto aspectos de entretenimento quanto de socializagdo, arte, cultura,
bem como de informacdes relacionadas aos mais diversos temas. Mas
para ndo ser manipulado totalmente, o espectador precisa se esforcar
estudar e pesquisar para que tenha condi¢des de ler a gramética filmica
e desvelar o discurso cinematografico. Quanto a este Ultimo aspecto,
vale lembrar que néo se trata apenas de um texto audiovisual, mas tam-
bém de algo que atua como um acontecimento em si mesmo, dinamizan-
do a histéria e colocando o cinema como figuracio da realidade. E
importante lembrar que, no discurso cinematografico global, continua
predominando a visédo ocidentalizada de representar a realidade, assim
como também ocorre em outros meios imagéticos de comunicacéo.

A grande tela continua enriquecendo empresarios e atores premi-
ados, sendo utilizada como mecanismo de controle politico-ideolégico a
servico de lideres e regimes de governo, ou exercendo influéncias cultu-
rais com o propoésito de estimular o consumismo exarcebado e, assim,
ampliar os lucros das grandes corporacdes transnacionais.

Mas a questdo que fica é que o cinema causa fascinio, encanta-
mento no publicoAssim, retomando a reflexdo da “alegoria da caver
na” de Platdo, o grande desafio do espectawis, continua sendo o de
enfrentar o simulacro das imagens virtuais e fantasmagoricas da caver-
na. Na cultura narcisica da sociedade do espetactilieroa possibili-
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ta ao espectador olhaer olhado e fazese olharse exibir ou colocar

seu corpo na fixidez do olhar do outro. Ou seja, ao olhar para a grande
tela 0 homem se confronta consigo mesmo a partir da realidade do mun-
do exterior se coloca diante do conflito do representar e dodser
dicotomia entre a aparéncia e a esséncia, o virtual e o real.

Notas

1 “A Lanterna Magica baseia-se no processo inverso da cadmara escura. E composta
por uma caixa cilindrica iluminada a vela, que projeta as imagens desenhadas em uma
lamina de vidro. Foi criada pelo alem@hanasius Kirchnema metade do século
XVII" (EBA/UFMG, 2008).

“O Fuzil Fotogréfico consistia em um tambor forrado por dentro com uma chapa
fotogréfica circular, sao instaladas 24 maquinas fotograficas em intervalos regulares
ao longo de uma pista de corrida, a cada maquina eram ligados fios que atravessavam
a pista. Com a passagem de um cavalo, os fios sdo rompidos, desencadeando o
disparo sucessivo dos obturadores, que produzem 24 poses consecutivas. Esses
estudos foram baseados na experiéncia desenvolvida, em 1872, pelo inglés Edward
Muybridge, que decompde o movimento do galope de um cavalo. Foi em 1878 que o
fisiologista francés Etienne-Jules Marey desenvolveu o fuzil fotografico” (EBA/
UFMG, 2008).

“O Cinematoégrafo veio do aperfeicoamento do Cinetoscdpio. Consiste numa espé-
cie de ancestral da filmadora, sendo movida a manivela, utiliza negativos perfurados,
substituindo a agdo de varias maquinas fotograficas para registrar o movimento. O
cinematégrafo tornou possivel, também, a projecdo das imagens para o publico.
Criado pelos irm&oAuguste e Louis Lumiére que idealizaram o cinematografo em
1895” (EBA/UFMG 2008).

5 Sistema de Posicionamento Global.

6 Segunddpple (2006), o curriculo oculto esta presente no cotidiano escolar por
meio de idéias implicitas nos contetdos dos diversos materiais didaticos, nos proje-
tos politico-pedagodgicos e nas formas dmnizacdo do espaco escoke é tam-
bém resultado das relacdes interpessoais desenvolvidas na escola, da hierarquizagao
entre os diversos sujeitos que, direta ou indiretamente participam da atividade esco-
lar, assim como da forma como os alunos sdo levados a se relacionarem com o
conhecimento.
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Abstract:in this article discusses is the cinema as an imaging appeal and the spectator
place. Atfirst it was a brief recovery of the historical genesis of the cinema in relation to
the other features of human communication in the present. Following, the cinema is
analyzed as dradvetising and cultural indusy. From the big se&en, it discusses the
spectator place in the context of cukuFinally, try to understand the cinema as a field

of informal education.
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